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E pronta la vetrina virtuale
per il rilancio dell'artigianato

VENICE ORIGINAL

VENEZIA Rilanciare l'artigianato
artistico e tradizionale della citta
lagunare, oggi in grossa difficol-
ta. Questo l'obiettivo di “Venice
original”, prossimo al suo debut-
to on line (www.veniceorigi-
nal.it) grazie ad un portale e-com-
merce che sara attivato domani
alle 12. Un catalogo digitale dedi-
cato alle eccellenze, dove non so-
lo sara possibile acquistare ma
anche approfondire le storie di
coloro che hanno fatto della pas-
sione e dell'abilita il proprio me-
stiere. Per approfondirne I'attivi-
ta, visionando una selezione di
prodotti unici, sapientemente
realizzati, per un totale di 107 mi-
cro e piccole imprese del centro
storico di Venezia attualmente
coinvolte e selezionate in questi
mesi da un Comitato scientifico
sulla base di linee guida a garan-
zia di qualita e fedelta alla tradi-
zione e sostenibilita del processo
produttivo. Mentre sono gia oltre
mille i prodotti disponibili nella
vetrina virtuale. Il progetto é sta-
to messo a punto da Cna Venezia
con il patrocinio del Comune, gra-
zie al sostegno di J.P. Morgan
(con un contributo di 250mila eu-
ro) e Camera di Commercio di Ve-
nezia e Rovigo. «Arriveremo pre-
sto a sei lingue. E amplieremo
gradualmente i Paesi in cui conse-
gneremo i prodotti: da domenica
partiremo intanto con Europa e

Nord America», spiega Roberto
Paladini, segretario Cna Venezia
centro storico, ricordando come
la neo iniziativa comprenda al
suo interno anche “Venice tra-
vel”, un piano di promozione del
territorio attraverso sej itinerari
turistici sostenibili che coinvolgo-
no 120 attivita produttive dell’arti-
gianato e dell'enogastronomia. Il
supporto di “Venice original” al
settore artigianale si traduce an-
che nella realizzazione'di un cor-
so di formazione su marketing e
comunicazione digitale dedicato
agli artigiani stessi, al fine di ac-
compagnarli ad un processo d’in-
novazione e digitalizzazione del
proprio modello di business tra-
dizionale. «Cna e “Venice origi-
nal” non trarranno un centesimo
dalle operazioni in essere - speci-
fica Paladini — e le attivita per gli
artigiani  saranno  gratuite».
«L’e-commerce pud rappresenta-
re una risorsa ~ le parole dell’as-
sessore allo Sviluppo economico,
Simone Venturini ~ Cna ha sapu-
to cogliere il binomio fra tradizio-
ne e modernita». «La trasforma-
zione digitale & una rivoluzione -
dice I'assessore al Commercio, Se-
bastiano Costalonga - e rappre-
senta il futuro». Tra gli artigiani,
il remer Saverio Pastor: «Questa
operazione da voce anche alle
piccole realta che non si vedono,
ma che costituiscono il tessuto vi-
tale di Venezia».
Marta Gasparon
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